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De nationella
ursprungs-
markningarna
behovs, nu mer
an nagonsin

Text: MatMasse Kumlin
Skribenten &r landskapsombud fér Aland i Finlands Svenska Maltidsakademi r.f. samt styrelseordférande for
Mathantverkare pa Aland r.f.

| Norge ar det den Norska matstiftelsen som instiftat
det officiella market av norskt ursprung; Njut av Norge.
Tack for att du valjer svenskt -kampanjen lanserades

av Svenskmarkning AB och produkterna kdnns igen
med mérket Fran Sverige. Pa Aland har man ar 2022
gjort en utredning om att standardisera en Axgan
-certifiering, nagot som nu ligger pa bordet hos Alands
landskapsregering. Denna certifiering skall géra det
|attare f6r konsumenterna att hitta alandska produkter.

42

F.S.M.Aka

| Finland offentliggjordes market Gott fran Finland redan ar 1993 och det

ar den aldsta ursprungsmarkningen i Norden, en féregangare for de ovriga

markningarna alltsa.

Foreningen Matinformation rf ar en finsk icke-statlig och ideell
branschovergripande férening som framjar finsk livsmedelsproduktion

och matkultur. Market Gott fran Finland anvands av ungefar 350
livsmedelsproducenter pa ca. 12 000 produkter och ar ett av de mest
kanda och uppskattade varumarkena i Finland. Resultatet ar ett unikt
samarbete inom den finska livsmedelsbranschen. | verksamheten deltar
hela livsmedelskedjan: odlare, industrin, livsmedelsarbetare, butiker och
konsumenter. Ar 2012 kompletterades market med ett nytt kommunikativt
koncept, “Mat fran eget land”.

MAT FRAN

EGET LAND

Varfor behovs da marken som dessa?

Konsumenten har de senaste decennierna blivit alltmer van samt inlard till
att de flesta ravaror skall vara tillgéangliga i dagligvaruhandeln 365 dagar
om aret. Man har godtagit detta och tyckt att det ar trevligt med farska
jordgubbar pd julaftonen och sparris frdn Sydamerika i januari. Anda tills
en viss klimatkris uppdagades. Da senast borjade man tanka om lite pa
allman konsumentniva.

Givetvis har den nordiska befolkningen alltid varit sasongsinriktad samt
foresprakat ravaror och produkter fran eget land eller grannland, som

vi dessutom delar motsvarande matvarderingar med. Genom olika
markningar har man kunnat underlatta for konsumenten att hitta ratt, att
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hitta hogkvalitativa produkter
med ett betydligt mindre

klimatavtryck an till exempel just
sparrisen fran Sydamerika.

I hopp om att nagot
negativt kan fora med sig
nagot positivt

Méanga undersokningar visar

en stigande trend bland
efterfrdgan pa lokala och
inhemska ravaror och produkter.
Detta kan medfora att vi

sa smaningom kommer att
aterga till sasongtank, sa som
man gjort i tiderna. Man har
serverat sig de produkter som
legat i sdsong, man har tagit
tillvara sasongsprodukter

och anvant sig av gamla
konserveringsmetoder for att
kunna njuta av dessa ravaror
under hela aret. Man har

kort och gott njutit av egen
skord, en skord med manga |
hallbarhetsfordelar och givetvis ;
renare och godare smak. 3

Gott fran Finland-market finns pa cirka 12 000 produkter och
maérket hor till de mest kanda och uppskattade varumarkena i
Finland.

Foto: Féreningen Matinformation rf

Kallor: SLC, Féreningen Matinformation rf, Alands Landsbygdsutveckling
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| den nordiska matkulturen tafwi'tillvara héstens

2 S skord, till exempel frilandsgurkor,

E |

3tablerade konserveringsmetoder.

med hjalp av

Foto: Mia Wikstrom
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